
Haut en Couleur 
Colorez votre vie !

Zoom sur 
l’artiste pop
et coloré 
de l’année

Mode : 

Psychologie : 
Notre top 3 des marques 
pour mettre du pep’s 
dans votre hiver

Les effets des couleurs 
sur notre cerveau



Julien Granel, de la couleur et du talent

Un artiste née pour une musique 
singulière et colorée

La joie communicative 
et des titres dansants

La couleur comme symbole de sa 
personnalité

Le choix de l’équipe :
Après avoir écouté les quatorzes 
titres de son album Cooleur. Nous 
sommes tous tombé amoureux 
du morceau COULEUR ! De la 
pure motivation, du bonheur et  de 
l’acceptation de soi en 3min21s.

De ses 14 années de conservatoire, 
Julien Granel en a tiré une virtuosité 
au piano et les clés de composition. 
Le chanteur d’origine landaise se 
transforme en super-héros arc-en-ciel 
qui se fait la synthèse de ses idoles 
de jeunesse.

De la simple mèche bleue présente 
dans son EP « bagarre bagarre », 
Julien est passé à une coiffure 
entièrement colorée. Pour son 
premier album, il refuse de 
s’enfermer dans un style qui 
l’obligerait à répéter les mêmes 
morceaux tout au long de sa 
carrière. C’est comme cela qu’il 
s’est mis à proposer une pop électro 
singulière empreinte de chanson 

En se produisant lors des premières 
parties des tournées de Maxence, 
puis d’Angèle, Julien Granel a 
profité de ces occasions pour se 
faire un nom aux yeux du grand 
public. Sur scène, équipé d’un 
débardeur blanc, d’un piano et d’une 
énergie contagieuse, pas de doute, 
il ressuscite dans ses concerts 
l’héritage de Freddie Mercury !

Dans « couleur World », des effets de 
coupe des voix donnent un effet de 
jingle radio qui introduit l’album. Le 
gimmick « couleur » revient d’ailleurs 
à intervalles réguliers au cours de 
l’album et marque de son empreinte 
la radio qu’est l’album à lui seul. 
Ensuite, le titre « Ok ok ok » achève 
de planter le décor d’un projet 
orienté vers les grooves endiablés 
avec des touches de funk amenées 
par les basses au premier plan.

La radio qu’est « cooleur » se 
transforme avec des influences plus 
électro avec « Multicolorjam », un 
mashup de samples à la manière 
des Daft Punk. Pas étonnant quand 
on sait que le morceau a été réalisé 
en collaboration avec Busy P, allias 
Pedro Winter, fondateur du label Ed 
Banger qui a popularisé la French 
Touch avec Kavinsky et Justice 
notamment.

Le single « Plus fort » a servi de 
tremplin à la promotion de l’album 
avec son message qui invite à 
dépasser les difficultés en croyant en 
ses capacités. Dans le clip de ce titre, 
se cachaient déjà des indices sur les 
feat de l’album de Julien Granel et 
tous ses héros de jeunesse.

Intéressé par tout et tout le monde, il 
aime sortir de sa zone de confort et 
faire ce qui n’a jamais été fait. C’est 
principalement avec le monde de la 
mode que le jeune chanteur au look 
coloré entre en contact : « La mode, 
ça a été fondateur dans la recherche 
de moi-même. J’ai utilisé mes habits 
comme message pour me différen-
cier des habitants de mon village 
qui manquaient d’ouverture d’esprit. 
J’ai trouvé mon style en m’inspirant 
des pochettes de musique de mon 
enfance : j’avais envie de vivre dans 
la couverture d’album des Beatles, 
de Justice ou de Breakbot. »

Quelques années plus tôt, alors âgé 
de 14 ans, Julien assiste au concert 
de Mika, son idole. Arborant des 
louboutins multicolores et pailletées 
pendant le live, le chanteur va 
bouleverser Julien par son inventivité 
sans limite. Quand, une décennie 
plus tard, Louboutin propose à Julien 
de le chausser avec le même modèle 
pour la tournée des Zéniths, l’histoire 
devient encore plus belle… Le récit 
arrivera aux oreilles de Christian 
Louboutin, qui, touché, lui demande 
alors de créer sa campagne mondiale 
2021. Et ça donne le morceau Mirage, 
à la frontière entre pop et électro, 
d’une modernité déconcertante.

Julien Granel en concert à Paris cet été ©Benjamin Nidet

Pochette de l’album Cooleur

Les effets des couleurs sur notre cerveau

Notre top 3  des marques pour mettre du pep’s dans votre hiver !

Avez-vous déjà ressenti de l’anxiété 
en pénétrant dans une pièce, mais 
sans en connaître la raison ? Ou à 
l’inverse, peut-être vous êtes-vous 
senti calme et détendu dans une 
autre pièce ? D’après une citation 
de l’artiste Pablo Picasso, « les 
couleurs comme les traits suivent 
la mobilité de l’émotion. » Tout 
comme les artistes, les designers 
d’intérieur s’accordent à dire qu’une 
couleur peut fortement affecter vos 
humeurs, sentiments et émotions.

L’étude de ce phénomène est appelée 
la psychologie des couleurs : 

l’impact des couleurs sur le 
comportement humain, l’humeur et 
les processus psychologiques.  

Les adeptes de la psychologie des 
couleurs (dont certains spécialistes 
en marketing) croient fermement 
que certaines couleurs en particulier 
peuvent « influencer nos choix de 
consommation, et même notre 
mémoire ». Mais mesurer les effets 
des couleurs peut cependant s’avérer 
difficile. La perception des couleurs 
est très subjective : en fonction 
de chaque personne, une couleur 
évoque une idée différente et suscite 

donc une réaction différente.
Il est possible de faire quelques 
généralisations :
Les couleurs chaudes (rouge, jaune, 
orange et rose) stimuleraient ainsi 
des émotions excitantes, alors que 
les couleurs froides (bleu, violet et 
vert) seraient plutôt associées au 
calme et à la tranquillité. 
Divers facteurs influencent la 
perceptiondes couleurs, tels que 
l’âge, le sexe et la culture. Il est donc 
difficile de déterminer si la couleur 
est la seule à impacter nos émotions 
et comportements dans une situation 
donnée.

Les fresques multicolores de Sol Lewitt

Outsider Division 

House of sunny

Une des marques favorites de Julien 
Granel, Outsider Division propose 
des vêtements au allure enfantine et 
coloré.

Leur but ? Célébrer les émotions, 
l’imagination et la nostalgie pour 
concevoir des vêtements de qualité 
et retrouver la version outsider de 
nous-mêmes. Outsiders Division 
invite à exalter l’enfant intérieur que 
nous sommes et à rechercher une 
nouvelle harmonie : courageuse, 
sincère, colorée. 
Une marque unisexe pour les 
amoureux de la couleurs !

L’éthique de House of Sunny incarne 
en tant que marque durable et 
indépendante, les créations sont 
plus que des produits, elles sont 
une déclaration des valeurs et 
de l’éthique que House of Sunny 
incarne. 

La marque conçoit pour l’avenir 
collectif, en utilisant des matériaux 
recyclés, des emballages 
biodégradables et en visant une 
politique de zéro déchet.  
Un style chic et coloré pour homme 
et femme !

Kidsuper
KidSuper est né de l’esprit de Colm 
Dillane. Il a présenté ses collections 
à la Fashion Week de Paris et a 
remporté l’année dernièrea le prix 
VMH Karl Lagerfeld. Il a réalisé 
des courts métrages et des clips 
musicaux et a attiré l’attention de 
musiciens tels que Post Malone, 
Young Thug et Joey Bada$$.

Looks haut en couleur, pleins de 
fantaisie, la créativité de Colm Dillane 
semble transcender et transformer 
en véritables œuvres d’art tout ce 
qu’il touche !
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